
Lab 4 – Phân tích sản phẩm 

 

Trong bài lab này, các bạn sẽ được thực hiện suy nghĩ theo hướng sản phẩm và viết truy 

vấn để thực hiện một số phân tích liên quan đến sản phẩm. 
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Yêu cầu 1 – Phân tích Product-Level Sales 
 

Kiến thức mở rộng 

Phân tích Product Sale có thể giúp doanh nghiệp hiểu mỗi sản phẩm đóng góp như thế 

nào trong mục tiêu chung và cách mà sản phẩm đang ảnh hưởng đến danh mục đầu tư 

tổng thể. Một số key business metrics thường sử dụng để đánh giá:  

● Orders: Số đơn hàng tạo bởi user 

● Revenue: Doanh thu 

● Margin: Có thể hiểu như lợi nhuận (doanh thu – trừ phí) 

● AOV: Trung bình doanh thu trên mỗi đơn hàng. 

Tình huống 

Công ty sắp tung ra một sản phẩm mới và công ty muốn tìm hiểu sâu về các sản phẩm 

hiện tại. Công ty yêu cầu bạn viết truy vấn để tính tổng doanh thu bán hàng và tổng lợi 

nhuận cho đến ngày 04-01-2013 

Gợi ý: 

● Sử dụng bảng orders 

● Bạn nên tính theo từng tháng trong các năm. 

● Kết quả truy vấn có dạng như dưới: 

 

 



Yêu cầu 2 – Phân tích Product Launches 
 

Tình huống 

Công ty đã giới thiệu sản phẩm thứ hai vào ngày 6 tháng 1, bạn sẽ cần tổng hợp một số 

phân tích xu hướng bằng cách viết truy vấn. Những chỉ số bạn cần tìm là  số đơn hàng hàng 

tháng, tỷ lệ chuyển đổi. Hãy phân tích trong khoảng thời gian từ 01-04-2012 đến 01-04-

2013. 

 

Gợi ý: 

● Join bảng website_sessions và orders 

● Tỷ lệ chuyển đổi = 
𝑆ố đơ𝑛 ℎà𝑛𝑔

𝑇ổ𝑛𝑔 𝑠ố 𝑠𝑒𝑠𝑠𝑖𝑜𝑛
 

● Doanh thu mỗi phiên giao dịch = 
𝑇ổ𝑛𝑔 𝑑𝑜𝑎𝑛ℎ 𝑡ℎ𝑢

𝑇ổ𝑛𝑔 𝑠ố 𝑠𝑒𝑠𝑠𝑖𝑜𝑛
 

● Kết quả truy vấn có dạng như dưới: 

 

 

Yêu cầu 3 – Phân tích Product-Level Website Pathing 
 

Kiến thức mở rộng: 

Product-Level Website Pathing là việc phân tích trang web tập trung vào sản phẩm như 

việc tìm hiểu cách khách hàng tương tác với từng sản phẩm và sau đó mỗi sản phẩm đó 

chuyển đổi khách hàng của bạn tốt như thế nào. 

 

Tình huống: 



 

Vào ngày 06 tháng 01 năm 2013, Công ty vừa có một sản phẩm mới và công ty muốn biết 

ở các phiên truy cập vào trang /products thì họ sẽ xem trang gì tiếp theo, và chỉ lấy trong 

khoảng thời gian từ 3 tháng trước khi sản phẩm ra mắt đến nay. Ngày bạn nhận được thông 

báo của công ty là 06-04-2013. 

Bước 1: Trong bảng website_pageviews , lấy ra tất cả các web_session trong khoảng từ 

06-10-2012 đến 06-04-2013 có pageview_url = /products. Nếu các phiên được tạo trước 

ngày 06-01-2013 thì sẽ được gán là ‘A. Pre_Product_2’, ngược lại sẽ gán là 'B. 

Post_Product_2'. Kết quả trả về có dạng như dưới: 

 

 

Bước 2: Viết truy vấn lấy ra các website_pageview_id ngay sau khi người dùng truy cập  

vào /products (sử dụng kết quả của bước 1 kết hợp với bảng website_pageviews) . Kết quả 

đầu ra có dạng như dưới: 

 

Bước 3: Viết truy vấn lấy ra tên các website_pageview_id vừa tìm được ở bước 2. Kết 

quả truy vấn có dạng như sau: 



 

Bước 4: Viết truy vấn để trả về các chỉ số sau: 

● Tên của loại phiên (‘A. Pre_Product_2’ hoặc  'B. Post_Product_2') 

● Tổng số session 

● Số session tiếp tục truy cập vào trang tiếp theo của trang /products 

● Tỷ lệ session tiếp tục truy cập vào trang tiếp theo của trang /products trên tổng số 

các session 

● Số session và tỷ lệ session truy cập vào từng trang sau trang /products  

Kết quả truy vấn có dạng như dưới: 

 

 

(Tên cột học viên có thể đặt tuỳ ý sao cho thể hiện được ý nghĩa nội dung cột) 


